Norme tehnice privind conditiile de proiectare si amplasare a construetiilor, instalatiilor si a
mijloacelor de publicitate in zona drumurilor de interes local

Cap. I Generalititi

Art.1 (1) Prezentul regulament stabileste cadrul juridic unitar pentru activitétile de publicitate
stradald in comuna Citeasca. conditiile de asigurare a mijloacelor de publicitate, precum si
amplasarea acestora,

(2) Obiectivul regulamentului este asigurarea conditiilor pentru un cadru construit
coerent, armonios. sigur si sdnatos, pentru protectia valorilor mediului natural si antropic,
pentru prezervarea calititii peisajului si a cerinfelor privind asigurarea calitatii in constructii.
Art. 2 Regulamentul este elaborat in temeiul prevederilor:

- Legea nr. 185/ 2013 privind amplasarea §i autorizarea mijloacelor de publicitate,
republicata, cu modificirile $i completdrile ulterioare:

- Legea 350/2001 privind amenajarea teritoriului si urbanismul, cu modificirile $i
completérile ulterioare:

- Legea 50/1991 privind autorizarea executdrii lucrdrilor de constructii, republicata cu
modificérile si completirile ulterioare:

- Legea 422/2001 privind protejarea monumentelor istorice, cu modificarile si completdrile
ulterioare;

- Legea nr. 10/1995 privind calitatea in constructii, cu modificérile i completirile
ulterioare;

- Legea nr. 227/2015 privind Codul Fiscal, actualizata;

- Ordonanta nr. 43/1997 privind regimul juridic al drumurilor, republicati cu modificirile si
completérile ulterioare;

-Ordonanta nr.2/2001 privind regimul juridic al contraventiilor, republicati cu modificarile
si completirile ulterioare.

Art. 3 Prevederile regulamentului tuturor persoanelor fizice $i juridice implicate in activitatea
de publicitate.

Art. 4 In intelesul prezentului Regulament local de publicitate, termenii si expresiile de mai
Jos au urmétoarele semnificatii:

a) afis - mijloc de transmitere a mesajelor publicitare, culturale, comerciale, politice, de
instructaj §i altele asemenea, imprimat pe suport hértie sau pe folie sintetica $i expus public;
b) aviz - act tehnic cu caracter obligatoriu, emis de structura de Specialitate a
administratiei publice locale, in urma unei proceduri de analiza a proiectului tehnic si a
oportunitdfii din punct de vedere urbanistic, pentru amplasarea mijloacelor de publicitate
temporard, avind structuri f3ra fundatie;

c) banner - suport pentru mesajul publicitar confectionat din folie sintetici sau din



material textil, in mod obignuit cu forma dreptunghiulars, ancorat in zone publice;

d) calcan - fafada fara goluri a unei constructii, situata pe limita de proprietate laterali sau
posterioard, destinata de regula si fie acoperitd de zidul asemanator al unei cladiri vecine:

e) ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemdnitoare, pe care se ruleazi
graficd, spoturi si altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile;

f) firma - orice inscripiie, forma sau imagine atasata unei cladiri, cu referire la un operator
economic sau la o activitate care se desfiisoara in interiorul cladirii;

g) incinté - suprafata de teren inconjurata din toate pir{ile de constructii, de amenajri sau
imprejmuiri;

h) indicator publicitar directional (panou directional) - inscris, forma ori imagine care indica
o direcfie, proximitatea unui obiectiv sau a unei clidiri unde se desfisoard o anumiti
activitate. In aceeasi categorie se includ bannerul vertical, caseta luminoasi, tablifa
indicatoare, toate de mici dimensiuni, fixate prin prinderi speciale pe cladiri, stalpi si altele
asemenea;

i) mesh - suport pentru mesajul publicitar confecfionat din material sintetic perforat, cum ar
fi plasa fin, de obicei de mari dimensiuni. fixat pe cladiri;

j) mijloace de publicitate - ansamblu de elemente constructive folosite in scopul prezentarii
unei activit{i comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste ori a unui eveniment:
k) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat la sol, fard
fundatie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate;

I) panou publicitar — structurd provizorie folositi pentru afisarea unui mesaj publicitar;

m) proiect publicitar special- constructie provizorie atipica, creati special in scopul
promovarii unui produs, a unui serviciu sau eveniment si care nu are in alcatuirea sa elemente
de fundatie si/sau structuri publicitare clasice;

n) promovare — ansamblu de activititi si mijloace folosite pentru a difuza un produs sau
serviciu pe piata;

0) publicitate — totalitatea modalittilor si instrumentelor specific utilizate pentru a facilita
cunoasterea i aprecierea de cétre consumatori a anumitor produse, deschideri de magazine si
altele asemenea, precum gi orice forméa de prezentare a unei activiti{i comerciale, industrial,
artizanale sau liber-profesioniste avand ca scop promovarea vanzarii de bunuri si servicii, de
drepturi si obligatii;

p) publicitatea luminoasd — publicitatea realizatd prin corpuri luminoase, afise sau panouri
luminate printr-o sursd de lumind amplasata astfel incédt sd asigure iluminarea afisului,
panoului ori corpului publicitar;

q) publicitate pe vehicule - publicitate realizata prin lipirea de afise, montarea de panouri sau
vopsirea vehiculelor in scopuri publicitare;

r) publicitate stradald (outdoor) - publicitate efectuatd in spatii deschise. in exteriorul
cladirilor;

s) publicitate temporard - publicitate realizatd cu ocazia unor evenimente, manifestatii
culturale sau sportive, precum si pentru actiuni de promovare de produse sau activitati;

s) reclamd publicitard - activitatea si inscriptia cu rol de a atentiona sau de a convinge publicul
de calitatea unui serviciu, a unui produs sau a unei idei;

t) steag publicitar - piesd de stofd, panza sau material plastic atasata la un suport lance, catarg
sau stélp, purtdnd culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;

{) structurd de publicitate autoportanta - cadru suport amplasat la sol, fara fundatie sau alt
sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fefe realizate din
materiale usoare de tip mesh, plasa fina, pinzi si altele asemenea, pe care se afld imprimate
reclame §i mesaje publicitare.



u) totem - structurd constructivd sub formi de coloana inscriptionata cu texte si elemente
grafice prin care o persoand fizicd/juridica isi identifica activitatea, amplasatd in dreptul
spatiului si numai pe perioada in care isi desfasoara activitatea, fird a perturba activitatea altor
agenti economici, i profilul transversal al strizi permite circulatia fluent3 atat pietonal cét si
rutier.

Art. 5 Pe teritoriul administrativ al comunei Citeasca se stabileste zona de publicitate 1argita
care reprezint intreg teritoriul comunei.

Cap. 2 Aprobarea executirii lucririlor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate

Art. 6 Exista doua tipuri de formalitati ce trebuie indeplinite in vederea aprobarii executirii

lucrarilor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate

- Obtinerea avizului pentru publicitate temporari;

- Obtinerea autorizatiei de construire pentru amplasarea tuturor celorlalte mijloace de
publicitate.

Art. 7 Dupd modul de autorizare, mijloacele de publicitate se clasifici dupd cum urmeaza:
1.Mijloace de publicitate pentru a ciror amplasare este necesari obtinerea autorizatiei de
construire. Din aceasta categorie fac parte urmitoarele mijloace de publicitate:

a) Panourile publicitare;

b) Ecranele publicitare;

¢) Firmele luminoase sau neluminoase;

d) Totemurile publicitare;

e) Steagurile publicitare.

2. Mijloace de publicitate pentru a caror amplasare este necesard obtinerea avizului de
amplasament. Din aceastd categorie fac parte urmatoarele mijloace de publicitate:

a) Panourile directionale;

b) Bannere;

c) Mesh-urile;

d) Panourile publicitare mobile;

e) Proiecte publicitare speciale.

Avizul pentru publicitate temporari

Art. 7 (1) Pentru amplasarea mijloacelor de publicitate care nu necesita fundatii utilizate in
cadrul unor campanii publicitare si/sau activititi de promovare ce nu depagesc 30 de zile, care
se desfasoard pe domeniul public sau privat al statului ori al unitatii administrativ-teritoriale,
ori pe proprietatea privata a persoanelor fizice si juridice, in conditiile prezentului regulament,
autoritatea administratiei publice locale poate emite avize pentru publicitale temporard, la
cererea solicitantilor. _

(2) Avizul de amplasament se elibereazd in urma analizérii documentatiei tehnice
depusd de solicitantul avizului de amplasament pentru mijloace de publicitate temporara,
avand structuri fard fundatie.

Art. 8 (1) Avizul se va emite in baza urmatoarelor acte : ‘
- Cerere tip completatd cu clementele de identificare ale beneficiarului, cu precizarea
scopului solicitarii actului;



—

- Plan de situatie/plan de incadrare in zona, pe care va fi marcat vizibil amplasamentul
propus si cotat fata de repere fixe identificabile;

- Grafica reulamm, precum si simulare fotograncé, din care sa rezulte culorile folosite,
dimensiunile i materialele din care se executi:

- Memoriu tehnic explicativ cu precizarea tipului de mijloc de publicitate dorit:

- Incazul in care sistemul publicitar va fi amplasat in imediata vecinitate a intersectiilor
(sub 50 m) sau in imediata vecinitate a retelelor rutiere se va face dovada ca respecta
normele privind circulatia rutierd — aviz Politia Rutierd;

(2) Termenul de eliberare a avizului pentru publicitate temporara este de maximum 15
zile de la data inregistrarii cererii si va fi eliberat pentru orice solicitant (persoana
fizica/juridica) in baza actelor enumerate anterior.

Art. 9 Perioada de valabilitate a avizului pentru publicitate temporard previzuta la art. 7 este

de maximum 30 de zile si poate fi prelungitii o singuri dat3, la cererea solicitantului, pentru

o perioadd cel mult egald cu cea aprobati initial.

Art. 10 (1) in cazul in care. la expirarea termenului de incetare a functionirii mijlocului de

publicitate temporard aprobat nu a fost obtinutd prelungirea acestui termen,

proprietarul/solicitantul constructiei-suport de publicitate are obligatia desfiintarii mijlocului
de publicitate si aducerii imobilului la starea initiala.
2) In situatia in care. in termen de 15 zile de la data expiririi termenului de incetare

a functiondrii mijlocului de publicitate aprobat, proprietarul/solicitantul constructiei-suport de

publicitate nu a indeplinit obligatiile prevazute la alin. (1), primarul dispune, prin dispozitie,

desfiintarea acestuia pe cale administrativd, indiferent de categoria de proprietate pe care
acestea sunt amplasate, fard emiterea unei autorizatii de desfiintare si fird sesizarea instantelor

judecatoresti.

(3) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor previzute la alin. (2) sunt in sarcina
proprietarului/solicitantului constructiei-suport de publicitate si vor fi recuperate de la acesta,
in conditiile legii.

(4) Procedura prevazuté la alin. (2) poate fi declansata din oficiu de cétre primar, de
cétre Inspectoratul de Stat in Constructii sau la solicitarea detinatorului legal al imobilului.

(5) Proprietarii mijloacelor de publicitate au obligatia de a lua masurile necesare
pentru intretinerea gi repararea acestora, ori de cite ori este necesar.

Autorizatia de construire

Art. 11 Aprobarea executdrii lucririlor pentru amplasarea mijloacelor de publicitate se
realizeazd prin autorizatia de construire, emisd in conditiile Legii nr. 50/1991 privind
autorizarea executarii [ucrarilor de constructii, republicatd, cu modificarile si completarile
ulterioare.

Art. 12 Etapele procedurii de autorizare:

(1) Certificatul de urbanism — este actul de informare, prin care solicitantului i se
fac cunoscute conditiile necesare autorizarii, inclusiv lista avizelor si acordurilor. Se
elibereaza solicitantului (orice persoana fizica sau juridicd) in maximum 30 zile de la data
inregistrarii cererii, in baza unei documentatii compuse din:

a) cererea-tip (formularul-model F.1 «CERERE pentru emiterea certificatului de
urbanism»), in conformitate cu precizérile privind completarea acesteia, cuprinzénd:

1. elementele de identificare a solicitantului;

2. elementele de identificare a imobilului pentru care se solicitd emiterea certificatului de




urbanism, respectiv localitate, numiér cadastral si numér de carte funciard, in cazul in care
legea nu dispune altfel;

3. elementele care definesc scopul solicitirii;

b) planuri cadastrale/topografice, cu evidentierea imobilelor in cauzi, astfel: 1. pentru
imobilele neinscrise in evidentele de cadastru si publicitate imobiliari: plan de incadrare in
zond, la una din scrile 1:10.000, 1:5.000, 1:2.000, 1:1.000, 1:500, dupi caz, eliberat, la
cerere, de catre oficiul de cadastru gi publicitate imobiliard; 2. pentru imobilele inscrise in
evideniele de cadastru si publicitate imobiliari: extras din planul cadastral de pe ortofotoplan
si extras de carte funciara pentru informare actualizat la zi, eliberate, la cerere, de citre biroul
de cadastru si publicitate imobiliara.

¢) documentul de plati a taxei de eliberare a certificatului de urbanism, in copie.

(2) Autorizatia de construire — este actul administrativ care permite amplasarea
mijloacelor de publicitate. Se elibereazi proprietarului/solicitantului (detindtorului unui titlu
asupra imobilului, teren sau constructie) in maximum 30 zile lucritoare de la data inregistrarii
cererii, in baza unei documentatii compuse din:

- cerere lip, completatéd cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu precizarea
scopului solicitarii actului;

- act doveditor pentru dreptul de folosinta al imobilului - certificat de urbanism (copie) aflat
in termen de valabilitate - avizele si acordurile solicitate prin certificatul de urbanism;

- documentatia tehnica, intocmitd conform legii (care trebuie sa contind: memoriu tehnic,
detalii de prindere, foto/simulare fotografica inainte si dupd amplasare) sau simularea
fotografica, din care s rezulte culorile folosite, dimensiunile, precum si materialul din
care se va executa — 2 ex.

- documentele, avizele si acordurile solicitate prin certificatul de urbanism;

- documentul de platd a taxei pentru eliberarea autorizatiei de construire.

Art. 13 (1) Amplasarea de mijloace de publicitate pe schelele montate pe fatadele

constructiilor aflate in curs de executie a lucrdrilor de interventii, ori pe elementele de

imprejmuire a santierului aferent se face cu conditia autorizarii amplasarii acestora impreuni

cu lucrdrile privind organizarea executarii lucrdrilor de constructii, sau ulterior, pentru o

perioadd mai micd sau cel mult egald cu durata autorizata a organizarii de santier.

(2) Proprietarii imobilelor pe care sunt amplasate mijloace de publicitate sunt
obligati sd permitd inceperea executirii lucrdrilor pentru amplasarea acestora numai in baza
autorizatiei de construire.

Art. 14 Termenul de existentd a mijlocului de publicitate este de 12 luni si poate fi prelungit

o singurd data, la cererea solicitantului, pentru o perioada cel mult egald cu cea aprobata initial

in conditiile legii.

Desfiintarea mijloacelor de publicitate

Art. 15 (1) in cazul in care, la expirarea termenului de incetare a functiondrii mijlocului de
publicitate autorizat, nu a fost obtinuté prelungirea acestui termen, proprietarul constructiei-
suport de publicitate are obligatia desfiintarii mijlocutui de publicitate si aducerii imobilului
la starea initiala.

(2) in situatia in care, in termen de 15 zile de la data expirarii termenului de incetare
a functionarii mijlocului de publicitate autorizat, proprietarul constructiei suport de publicitate
nu a indeplinit obligatiile prevazute la alin. (1), primarul comunei Cateasca dispune
desfiintarea acestuia pe cale administrativa, indiferent de categoria de proprielate pe care



aceasta este amplasatd, fiard emiterca unei autorizatii de desfiintare si fira sesizarea insiantelor
judecatoregti. ' '

(3) Cheltuielile rezultate ca urmare a actiunilor prevazute la alin. (2) sunt in sarcina
proprietarului constructiei i vor fi recuperate ulterior de la acesta, in conditiile legii.

(4) Procedura previzuta la alin. (2) poate fi declansata din oficiu de catre primar. de
catre Inspectoratul de Stat in Constructii sau la solicitarea detinitorului legal al imobilului.

(5) Proprietarii mijloacelor de publicitate au obligatia de a lua misurile necesare
pentru intretinerea si repararea acestora, ori de cte ori este necesar.

Cap. 3 Reguli generale privind amplasarea mijloacelor de publicitate

Art. 16 (1) Publicitatea este permisa atit pe domeniul public sau privat al comunei Citeasca,
cat §i pe proprietatea privatd a persoanelor fizice sau juridice, cu respectarea prevederilor
legale in vigoare.

(2) Amplasamentele aflate in proprietatea sau in administrarea unititilor administrativ
- teritoriale destinate montarii mijloacelor de publicitate vor fi inchiriate/concesionate prin
licitatie publicd, organizata in conditiile legii.

(3) Licitatiile pentru amplasamentele prevazute la alin. (2) se organizeaza pe zone de
publicitate sau/si tipuri de mijloace de publicitate, stabilite in conformitate cu regulamentul
local de publicitate.

(4) Comuna Citeasca are obligatia de a asigura accesul nediscriminatoriu al tuturor
operatorilor de publicitate la utilizarea amplasamentelor stabilite prin regulamentul local de
publicitate.

(5) Organizarea licitatiilor publice pentru inchirierea/concesionarea suprafetelor de
teren in vederea amplasérii de noi mijloace publicitare, se va face in functie de solicitirile
operatorilor economici (persoane fizice sau persoane juridice) cu respectarea legislatiei in
vigoare $i a prezentului regulament.

Art. 17 (1) in cazul constructiilor-suport pentru mijloace de publicitate, indiferent de regimul
de proprietate al imobilelor pe care sunt amplasate, este obligatorie afisarea de materiale
publicitare pe intreaga perioadd de mentinere in amplasament a acestora.

(2) In situatia in care proprietarul constructiei-suport pentru mijloace de publicitate
nu are contracte de publicitate in derulare, va afigsa materiale privind propria activitate sau
materiale privind campanii educationale, umanitare,sociale, culturale de interea public.

(3) Nu se vor folosi culori stridente in constructia mijloacelor publicitare.

Art. 18 Mijloacele de publicitate care se amplaseazi in zona drumurilor publice se autorizeaza
si se executd cu respectarea prevederilor actelor normative in vigoare privind regimul
drumurilor si circulatia pe drumurile publice, ale normelor tehnice privind proiectarea si
amplasarea constructiilor, instalatiilor si panourilor publicitare in zona drumurilor, pe poduri,
pasaje, viaducte si tuneluri rutiere, precum i ale legislatiei ce reglementeaza domeniul public
si regimul proprietatii.

Art. 19 (1) Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa in urmatoarele situatii:

a)pe cladirile reprezentdnd sedii ale autoritafilor administratiei publice locale $i centrale,
precum si ale institutiilor publice, cu exceptia afisajelor care anun{d activitatea ce se
desfasoard in interiorul sediilor; .

b)in spatii verzi cu caracter ornamental sau cu valoare deosebiti;

c)pe arbori;

d)pe zona carosabild a sirédzilor si a drumurilor, indiferent de categoria acestora;

e)pe obiectele de artd monumentald si monumentele de for public;



f) pe monumentele istorice, cu excepfia firmelor care anun{d activitatea ce se desfisoard in
interiorul cladirii si a mesh-urilor amplasate pe perioada efectudrii lucrarilor de
consolidare/restaurare in conditiile prezentului regulament;
g) pe cladirile aflate in stare avansati de deteriorare, in situafia in care amplasarea mijlocului
de publicitate afecteazi structura de rezistentd si/sau stabilitatea si integritatea elementelor
constructive si decorative ale anvelopei cladirii:
h) in incinta §i pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, parcurilor si
gradinilor publice;
i) oriunde acestea impiedica vizibilitatea si buna desfasurare a trficului rutier in conditii de
maxima sigurant.
Art. 20 Amplasarea mijloacelor de publicitate la o distant3 mai mica de 3,00 m fata de limita
de proprietate a imobilelor proprietate privati a persoanelor fizice si/sau juridice se va realiza
doar cu acordul proprietarilor acestor imobile si astfel incét sd nu afecteze accesul si utilizarea
acestora.
Art.21 (1) Pe strizile din comuna Citeasca se pot amplasa panouri publicitare in
urmaétoarele condifii: :
a) la distantd de minimum 4,00 m fat4 de limita carosabilului, in cazul in care nu exista trotuar;
b) la distana de minimum 1,00 m fafi de limita dinspre carosabil a spatiului verde de pe
trotuar, fard a impiedica circulatia pietonilor;
¢) la minimum 2,50 m inéltime de la sol, pentru panourile cu suprafata utila mai mare de 2,50
mp per fata;

(2) Panourile de mici dimensiuni, respectiv cu suprafaja maxima de 2,20 mp se
amplaseazd la o distanta de cel pu{in 25,00 m intre panouri;

(3) Panourile de mari dimensiuni, respectiv cu suprafaja maxima de 12,00 mp, se
amplaseazi la o distanta de cel putin 50,00 m intre panouri.

(4) In situatia in care ansamblul de mijloace de publicitate este constituit dintr-o
succesiune de panouri publicitare de diferite dimensiuni dispuse in orice combinatie, distanta
dintre panouri va fi de minimum 50,00 m.

Cap. 4 Sanctiuni si contraventii

Art. 22 (1) Nerespectarea prevederilor prezentului Regulament local de publicitate atrage
rdspunderea materiald si contraventionald, dupi caz.

(2) Sanctiunile si contraventiile sunt cele previzute de Legea nr. 185/ 2013 privind
amplasarea $i autorizarea mijloacelor de publicitate, de Legea nr. 50/ 1991, privind
autorizarea executdrii lucrarilor de construire, republicatd si Legea nr. 350/ 2001, privind
amenajarea teritoriului si urbanismul, cu modificarile si completirile ulterioare.

Cap. 5 Dispozitii finale

Art. 23 Pentru eliberarea certificatelor de urbanism, a autorizatiilor de construire §i a avizelor
de publicitate temporard se vor achita taxe conform prevederilor legislatiei in vigoare.

Art. 24 Prezentul regulament intra in vigoare la data publicarii sale.



